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Resumo

O presente artigo objetiva identificar fatores relacionados com o empreendedorismo nos
paises da América Latina. Com dados do Global Entrepreneurship Monitor de 2013 a
2016, é aplicado um modelo de analise fatorial exploratéria, cujo objetivo é determinar
variaveis latentes que permitam identificar quais os principais aspectos observados para a
emergéncia de novas empresas. Conclui-se que os fatores mais relevantes estao associados a
caracteristicas pessoais e expectativas dos empreendedores.

Palavras chave: empreendedorismo, América Latina, analise fatorial.
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Abstract

This article aims to identify determinant factors of entrepreneurship in Latin-American
countries. With Global Entrepreneurship Monitor data from 2013 to 2016, we conduct an
exploratory factor analysis model to identify main aspects that drive the creation of new
firms. We find that the most relevant factors relate to entrepreneur’s personal characteristics
and expectations.

Keywords: entrepreneurship, Latin America, factor analysis.
JEL Codes: L26, 012.

1 Introducao

Este artigo tem como objetivo identificar fatores comuns que influenciam a ati-
vidade empreendedora nos paises da América Latina. Um modelo de anélise fatorial
exploratéria é construido com o objetivo de delimitar, com carater empirico, variaveis
latentes que podem afetar a decisao de empreender. O Global Entrepreneurship Monitor
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¢ um estudo de nivel mundial sobre empreendedorismo, com foco na populagao empreen-
dedora, no ambiente de negbcios e nas praticas institucionais de cada pais, e sua base de
dados é composta de variaveis que refletem tais paradigmas. A ideia central do trabalho
¢ identificar, com estes dados agregados, forcas fundamentais que favorecam o surgimento
de novas pequenas e médias empresas (PMEs) nos paises latino-americanos.

Entende-se por empreendedorismo a pratica de observar novas oportunidades de
negocio e implementa-las assumindo os riscos inerentes, muitas vezes trazendo bens e
servigos inovadores. Para o formulador de politica piblica, deve-se entender até em que
extensao se dao os impactos de medidas que busquem incentivar o empreendedorismo

em economias emergentes, e para isso é necessario entender também o que os agentes
econdmicos avaliam para a tomada de decisao de iniciar um empreendimento.

2 Literatura

Em que se diferenciam os paises latino-americanos em relacao a média mundial
quando o assunto é empreendedorismo? De acordo com Bruneau e Machado (2006), néo
existem diferencas relevantes, especificamente na relagao entre a razao entre empreendedo-
res estabelecidos e iniciantes, e a razao entre empreendedores que agem por oportunidade
e por necessidade. Contudo, a métrica de atividade empreendedora total (TEA) foi supe-
rior nos paises da América Latina. Ainda segundo Bruneau e Machado (2006), a defini¢ao
usada pelo Global Entrepreneurship Monitor engloba a criagao de novas empresas ou a
reorganizacao de empresas existentes. Com tudo isso, conclui-se que, muitas vezes, a falta
de emprego formal leva agentes a iniciar um proéprio negocio.

Comparando os paises latino-americanos com os do sudeste asiatico, Kantis, [shida
e Komori (2002) observam que existem diferencas na motiva¢ao para se tornar um em-
preendedor. Na América Latina, existe mais a percep¢ao do empreséario como tendo um
status social mais elevado, enquanto que nos paises do sudeste asiatico existe mais a ex-
pectativa de rapido crescimento e enriquecimento. Aguilar, Munoz e Moro-egido (2013)
apresentam evidéncias de que pessoas que trabalham por conta préopria tém em média
a mesma satisfacao pessoal do que aqueles que sao empregados, ao contrario do que se
observa nos paises desenvolvidos, onde a satisfagao pessoal dos que trabalham por conta
propria é maior. A tnica excecao se dd quando trata-se exclusivamente de remuneracao,
sem contar os outros aspectos da vida pessoal. Os autores ainda fazem a disting¢ao pela
Otica da renda: enquanto pequenos empresarios se mostram mais satisfeitos, pequenos
pescadores e agricultores se mostram menos satisfeitos e seguros com a atividade.

Alvarez e Urbano (2011) analisam a influéncia do ambiente de negocios na ativi-
dade empreendedora com énfase na América Latina, através de uma perspectiva instituci-
onal. O trabalho diferencia o ambiente de negocios através de fatores formais (burocracia,
agéncias de fomento e suporte & pequenas empresas) e informais (disposi¢ao de iniciar no-
vos negocios, exemplos de sucesso). Um dos principais resultados é de que estabilidade
politica e controle da corrupc¢ao sao benéficos para o surgimento de novas atividades.
Entretanto, os entraves institucionais nao sao um empecilho para o empreendedorismo
nos paises latino-americanos, sobretudo devido as institui¢oes informais. Llisterri et al.
(2006) também estudam a questao do empreendedorismo na América Latina, especifica-
mente sobre a questao da oportunidade versus necessidade entre jovens empreendedores.
Os autores apontam que essa faixa etaria nao é a mais proeminente entre os empreende-
dores. Isto porque muitos ainda estao acumulando anos de estudo, nao estando inseridos



no mercado formal. Outra razao esta na dificuldade de levantar capital inicial para seus
projetos e start-ups. Além do mais, muitas novas ideias partem da experiéncia e networ-
king de empregados em firmas anteriores, de modo que a dinamizac¢ao da economia pode
proporcionar novas oportunidades de negocio.

Acs e Amoros (2008) estudam a relagao entre empreendedorismo e competitividade
das economias latino-americanas. O argumento preliminar é de que o nivel de atividade
empreendedora é amplamente dependente do estagio de desenvolvimento das economias.
Ademais, em comparagao com outras economias emergentes, nos paises da América Latina
as pequenas empresas e start-ups tém pouca expressividade frente a empresas de grande
porte e conglomerados. O processo de substituicao de exportacoes criou burocracias e
ineficiéncias que representaram barreiras a entrada de pequenas empresas, com poten-
cial de inovacao. Enquanto mudancas tecnolégicas promovida pelos empreendedores sao
importantes componentes do crescimento econémico, o crescimento na América Latina
foi centrado em estratégias planejadas e incentivos a setores especificos. Ainda sobre o
tema, Amoros e Cristi (2008) aponta para a necessidade deste grupo de paises de reformar
instituicoes para incentivar a pratica empreendedora.

Brenes, Haar e Requena (2009) apresentam uma visao geral dos desafios necessarios
para a promocao de préticas empreendedoras. Apesar de experimentar uma abertura
comercial nos anos 2000 com a globalizacao e o crescimento do mercado de commodities, os
autores argumentam que nao houve um aumento equiparado de competitividade entre as
empresas, além das escassas politicas piblicas correspondentes. Entretanto, as principais
iniciativas vém das grandes empresas, que investem para melhorar praticas e rotinas
administrativas.

Olavarrieta e Villena (2014) discutem o papel da inovac¢do nas praticas empre-
endedoras na América Latina. Os autores demonstram que o gasto dos paises latino-
americanos em pesquisa e desenvolvimento, em proporcao do PIB ainda é baixo, em
comparagao com paises da Europa, ou entdo do Sudeste Asiético e Pacifico. Outros in-
dicadores também apresentam essa tendéncia, como a producao académica per capita e
a utilizacao de instrumentos de propriedade intelectual como licencas e patentes. Ainda
do ponto de vista da formagao intelectual, Jiménez et al. (2015) discutem a importancia,
dos niveis educacionais para o exercicio do empreendedorismo, diferenciando atividades
formais de informais, e concluem que maiores niveis de capital humano nao apenas sao
benéficos para a formacao de uma sociedade empreendedora em termos absolutos, mas
também relativos no sentido de a propor¢ao de empreendimentos regularizados ¢ maior:
a medida em que o individuo acumula anos de estudo, ele ganha habilidades de gestao e
comportamento estratégico, bem como aumenta a percep¢ao de que um empreendimento
informal pode ser maléfico a sua imagem.

A Figura 1 mostra o indice Doing Business, consolidado pelo Banco Mundial. O
indice DTF demonstra a distancia a fronteira, ou seja, como o pais esta posicionado em re-
lacao as economias mais avancadas do mundo. Quanto maior o indice, melhor: um indice
de 75 indica que a economia esté entre as 25% melhor colocadas. O indice Doing Business
leva em conta miltiplos aspectos: iniciar um negocio, respeitar as permissoes de constru-
¢ao, ligacao de eletricidade, registros e alvaras de propriedade e funcionamento, acesso
ao crédito, protecao aos acionistas minoritarios, tributos, comércio exterior, respeito aos
contratos e solugao de problemas de insolvéncia das firmas. Boa parte das medidas se dé&
em termos de documentos necessarios e horas de trabalho necessarias para cumprir cada



obrigacao ou tarefa. Em termos gerais, o indice trata das questoes institucionais de cada
economia.
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Figura 1 — Indice Doing Business.
Fonte: Banco Mundial (2018).

A Figura mostra o desempenho ao longo do tempo de uma sub-amostra de paises
selecionados. Para o Brasil e o México, ha dados consolidados apenas a partir de 2014,
por questoes metodologicas (existem varios pontos de coleta de dados nestes paises). A
trajetoria recente é de uma aparente evolucao, entretanto com dados desde 2014 o Brasil
aparece como o pior colocado entre os paises analisados.

Dos trabalhos estudados, é possivel extrair alguns fatores que podem influenciar a
atividade empreendedora em uma economia, sobretudo aqueles relacionados & qualidade
das instituigoes, e a facilidade de realizar novos negbcios. A maioria dos estudos focaliza
nas caracteristicas gerais da economia que, por hipotese, propiciam o crescimento da ati-
vidade empreendedora. Entretanto, é possivel também verificar se caracteristicas pessoais
também determinam a decisao de abrir um negbcio proprio.

3 Metodologia

3.1 Dados

A fonte de dados é o Global Entrepreneurship Monitor (GEM, 2016). Trata-se de
uma estrutura de dados em painel composto de 27 variaveis, 15 delas contendo caracte-
risticas da populagdo (Adult Population Survey), e 12 variaveis relativas a instituigoes e
conjuntura de mercado (National Ezpert Survey), com dados anuais de 2013 a 2016 1. A
descricao das variaveis encontra-se na Tabela 5 do Apéndice. Foram descartadas observa-
¢oes com dados faltantes em qualquer uma das varidveis, restando assim 45 observagoes
completas.

LA base de dados contém os seguintes paises: Argentina, Belize, Brasil, Chile, Colémbia, Equador,

El Salvador, Guatemala, Jamaica, Panamé, Peru, Porto Rico, Uruguai, Barbados, México, Bolivia,
Costa Rica, Suriname, Trinidad e Tobago, Venezuela e Repiblica Dominicana.



Tabela 1 — Estatisticas descritivas

Obs.  Média  Mediana  Desv. pad.  Minimo  Méximo

op 45 48,66 48,23 11,99 25,05 71,77
conhec 45 64,20 63,12 9,43 45,81 84,65
op_risco 45 27,76 27,42 6,05 14,74 44,74
intenc 45 31,46 33,91 13,24 4,55 50, 60
novos_emp 45 19,25 19,27 7,73 2,10 35,97
estabelec 45 8,02 7,59 4,51 1,27 18,89
empreg 45 2,06 1,24 1,86 0,20 8
op__nec 45 2,49 2,12 1,50 0,80 7,34
fem 45 0,78 0,81 0,14 0,45 1,03
fem op 45 0,89 0,89 0,08 0,67 1,04
cresc 45 18,69 16 12,64 0,50 57,16
inov 45 26,23 23,75 12,59 5,08 57
info__com 45 10,57 8,84 5,81 2,45 22,67
statusl 45 64,35 64, 89 10,42 47,57 84,50
status2 45 64,57 66, 48 17,95 16,73 95,62
financ 45 2,11 2,16 0,25 1,70 2,68
politl 45 2,35 2,30 0,39 1,69 3,44
polit2 45 2,12 2,06 0,46 1,34 3,23
prog 45 2,52 2,45 0,38 1,86 3,29
educm 45 1,78 1,78 0,28 1,28 2,36
educs 45 2,99 3 0,30 2,33 3,75
ped 45 2,10 2,10 0,28 1,43 2,96
dir 45 2,77 2,81 0,20 2,20 3,15
mercados 45 2,55 2,50 0,37 1,94 3,33
barreiras 45 2,40 2,40 0,22 1,96 2,98
infraest 45 3,66 3,60 0,39 2,88 4,44
cultura 45 2,84 2,94 0,35 2,05 3,63

Fonte: GEM (2016).

3.2 Modelo

Neste artigo ¢ aplicado um modelo de analise fatorial exploratoria (AFE), com o
objetivo de identificar variaveis latentes que influenciem a atividade empreendedora. As
estimativas sao dadas através do método de componentes principais, que utiliza a matriz
de correlacoes dos dados, com posterior rotacao das cargas fatoriais através do método
varimax. Sao utilizados os dados empilhados, considerando a variabilidade temporal e
entre paises. O modelo com p varidveis e r fatores comuns é descrito através da equacao:

X =AF 4+ ¢ (1)

onde X,y ¢ o vetor de varidveis originais, A,y, ¢ a matriz de cargas fatoriais, F,
¢ o vetor de fatores comuns e €,,1 € o vetor de varidveis aleatérias. Mais adiante, a
qualidade de ajustamento do modelo é avaliada através de testes comumente utilizados
neste ferramental empirico.



4  Resultados

A Tabela 2 apresenta os primeiros resultados da analise fatorial exploratoria. Sao
apresentados apenas os componentes principais com autovalor superior a 1, o que resulta
em 8 fatores encontrados.

Tabela 2 — Autovalores e proporgoes da variancia explicada

Autovalor  Proporg¢ao da var. Var. acumulada  Prop. explicada  Prop. cumulativa

3,28 0,12 0,12 0,19 0,19
2,59 0,10 0,22 0,15 0,34
2,53 0,09 0,31 0,14 0,48
2,21 0,08 0,39 0,13 0,61
2,21 0,08 0,47 0,13 0,73
1,75 0,06 0,54 0,10 0,83
1,55 0,06 0,60 0,09 0,92
1,38 0,05 0,65 0,08 1

Fonte: Elaboragao propria.

A partir da Figura 2, é possivel observar mais claramente as associagdes entre as
varidveis observadas e as variaveis latentes presentes. Este diagrama mostra associagoes
com carga fatorial acima de 0,5 em modulo.
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Figura 2 — Diagrama da analise fatorial exploratoria.
Fonte: Elaboracao propria.

A Tabela 3 mostra as cargas fatoriais distribuidas entre as varidveis observadas.
Aqui pode-se ver a contribuicao de cada variavel observada para cada fator encontrado.



Tabela 3 — Cargas fatoriais

fi fa /3 fa fs fe fr fs Unicidade

op 0,18 0,54 0,18 0,43 0,31 -0,12 0,17  -0,12 0,31
conhec -0,12 0,40 0,10 0,50 0,24 -0,25 -0,13 0,37 0,29
op__risco 0,05 0,06 -0,11 0,15 0,05 0,45 -0,07  -0,25 0,69
intenc 0,32 0,36 0,14 0,56 0,25 0,22 0,05  -0,27 0,25
novos__emp 0,01 0,12 0,19 0,78 0,13 0,16  -0,05 -0,22 0,24
estabelec -0,15 0,17 -0,24 0,64 -0,20 0,35 -0,03 0,05 0,31
empreg 0,85  -0,12 0,23 0,14  -0,08 -0,06 0,12 0,11 0,16
op_nec 0,07 0 0 0 -0,07 -0,64 0,15 0,06 0,55
fem -0,49 0,09 -0,15 0,22 -0,16 0,11 0,02 -0,24 0,58
fem op -0,07  -0,18 0,02 -0,17 0,07 -0,64 -0,12  -0,17 0,47
cresc 0,75 0,13 0,08 0,01 0,12 0 0,13 -0,18 0,36
inov 0,55 0 0,50 0,19 0,11 0,14 0,01  -0,21 0,34
info__com 0,8 -0,10 -0,02 -0,05 -0,14 0,09 0,09 0,12 0,22
statusl -0,14 0,81 -0,14 0,14 0,05 0,08 0 0,01 0,27
status2 -0,05 0,90 0,05 0,15 0,02 0,24 -0,04 0,02 0,10
financ -0,02 0,28 -0,12 -0,09 0 -0,12 0,51 0,12 0,61
politl 0,19 -0,11 0,15 0,13 0,25 -0,10 0,60 -0,17 0,45
polit2 0,18 0,15 0,83 -0,10 0,01  -0,15 0,27  -0,01 0,15
prog 0,43  -0,26 0,34 -0,11 0,17 0,07 0,66  -0,05 0,16
educm 0,07 0,23 -0,19 0,20 0,82  -0,25 0,10 0,13 0,11
educs 0,09 -0,14 0,13 -0,04 0,70 0,16 0,01 0,19 0,40
ped 0,36  -0,27 0,12  -0,33 0,30 0,35 0,39 0,24 0,25
dir 0,12 0,01 0,15 -0,17 0,26 -0,04 -0,03 0,77 0,27
mercados -0, 26 0,11 -0,61 -0,07 -0,08 0,24 0,24  -0,06 0,41
barreiras 0,05 0,09 0,32 -0,01 0,38 0,07 0,11 0,20 0,69
infraest 0,02  -0,09 0,77 0,09 0,05 0,06 0,05 0,15 0,36
cultura -0,26 0,22 0,11 0,08 0,54 0,08 0,23 -0,18 0,49

Fonte: Elaboracao propria.

Destas informacoes, podemos identificar os fatores que se associam a pratica em-
preendedora na América Latina, ordenados de acordo com a proporc¢ao da variancia total
explicada dos dados:

e O primeiro fator agrega os empreendedores que possuem expectativas de: (i) em-
pregar mais funcionarios; (ii) de expandir seus negocios de maneira geral e (iii) de
oferecer bens e servigos inovadores. Também nota-se que uma alta correlagao entre
estes empreendedores e o percentual de empreendimentos no setor de comunica-
¢oes e tecnologia da informacao. Portanto, o primeiro fator parece estabelecer uma
associacao entre novas empresas com alto potencial tecnologico como start-ups;

e O segundo fator esta ligado as variaveis que medem o status social percebido pela
pratica empreendedora, que por sua vez estao correlacionadas com os empreende-
dores que agem buscando novas oportunidades nos mercados. Portanto, os agentes
percebem no empreendedorismo uma oportunidade de ascensao sdcio-economica;

e O terceiro fator esta ligado & variaveis institucionais como infra-estrutura fisica e
flexibilidade do sistema tributério disponiveis para as pequenas e médias empresas.
Nota-se também que este fator contém a variavel que descreve a porcentagem dos
empreendedores que acreditam oferecer bens e servigos inovadores. Isto sugere que



economias mais desenvolvidas favorecem o surgimento de start-ups e empresas com
produtos de alta tecnologia;

e O quarto fator aponta para as porcentagens da populagao adulta: (i) que pretendem
abrir um novo negocio; (i) que ja estao estabelecidas. Espera-se que estas variaveis
componham uma variavel latente devido a alta correlacao entre elas;

e O quinto fator diz respeito exclusivamente ao nivel de instrugao, no ensino basico,
técnico e superior. Uma observagao relevante é que estas variaveis guardam correla-
¢ao com a variavel que mede como as normas e costumes sociais percebem o papel
do empreendedor na sociedade;

e O sexto fator traz uma relacao relevante entre a participagao da mulher como lideres
de pequenas empresas e a razao entre empreendedores que agem por oportunidade
e por necessidade. Este fator revela o empreendedorismo como uma chance de
insercao e busca pela independéncia financeira da mulher na economia (TERJESEN;
AMOROS, 2010);

e O sétimo fator mostra a relevancia de iniciativas governamentais focadas nas PMEs,
como: (i) programas e agéncias de estimulo; (ii) disponibilidade de crédito e (iii)
atencao dos governantes com relagao aos empreendedores;

e O oitavo fator diz respeito exclusivamente a variavel que avalia a presenca de direitos
de propriedade e direito comercial em uma determinada economia. Isto faz sentido
a medida em que novos inventos, produtos e servigcos podem ser protegidos por
patentes, e um ambiente competitivo pode ser assegurado.

Devemos também notar as variaveis que nao guardaram correlagao com os fato-
res determinantes do empreendedorismo que encontramos. Por exemplo, percebe-se que
o nivel de instrugao da populagao economicamente ativa, apesar de ser um importante
fator que favorece a atividade empresarial, nao é um empecilho para a entrada de novos
empreendedores menos instruidos, sobretudo aqueles que iniciam um novo negbcio por ne-
cessidade. Isso também acontece com a variavel onde os individuos apontam se acreditam
ter ou nao o conhecimento necesséario para iniciar um empreendimento.

A presenca de barreiras a entrada de novos negbcios também nao se relaciona
com os fatores principais, indicando que nao ha temor por parte de empreendedores em
se inserir em mercados menos competitivos. Intuitivamente, isto pode ser explicado a
medida que novos negbcios propoem solugoes inovadoras para praticas existentes, e assim
ganhando espaco em setores especificos, e esta decisao é influenciada mais pela preferéncia
pelo risco dos empresarios do que pelas condigoes atuais do mercado.

4.1 Diagnostico e robustez do modelo

A validade dos resultados estabelecidos pelo modelo construido até aqui dependem
da robustez dos parametros encontrados, e para isso conduzimos trés testes que avaliam o
ajustamento geral do modelo de analise fatorial exploratoria e — sobretudo — a consisténcia
nas relagoes entre as variaveis observadas. Dessa forma, os testes sao realizados a partir
da matriz de correlacoes dos dados originais R.

O primeiro teste é o de esfericidade de Bartlett, que tem como objetivo testar a
hipétese da matriz R ser uma identidade, o que tornaria a andlise fatorial sem sentido.



Aqui, o p-valor & reportado. O segundo é o critério de Kaiser-Meyer-Olkin (KMO),
que de maneira geral testa a hipotese de R~! ser diagonal, o que é uma caracteristica
desejavel. Por fim, o a de Cronbach, que é uma medida de consisténcia interna calculada
para cada fator. Reportando a média dos coeficientes, temos uma medida de consisténcia
generalizada do modelo de anélise fatorial. Em todos os testes, os coeficientes possiveis
est@o contidos no intervalo [0, 1].

A Tabela 4 apresenta os resultados encontrados para os testes de robustez do
modelo. Para o teste de Bartlett, a hipotese nula de matriz de correlagoes R identidade
é rejeitada a 1% de significancia estatistica, o que fornece evidéncia de que a matriz R é
adequada para a conducao da analise fatorial. Ja o critério KMO encontrado é bastante
abaixo do considerado satisfatorio pela literatura (JOHNSON; WICHERN, 1998). Por
outro lado, o @ de Cronbach encontrado é considerado adequado, acima de 0,7.

Tabela 4 — Testes de diagnoéstico do mo-
delo de analise fatorial

Coeficiente Estimativa
Teste de esfericidade de Bartlett 0
Critério KMO 0,179
a de Cronbach 0,780

Fonte: Elaboragao propria.

5  Conclusoes

Este artigo teve como objetivo encontrar fatores comuns que sao relevantes para a
atividade empreendedora nos paises da América Latina. Para isso, analisamos dados que
nos informam tanto sobre caracteristicas pessoais da populacao quanto institucionais de
cada pais, evoluindo ao longo do tempo. A partir de 27 variéveis observadas, foram encon-
trados oito fatores — ou variaveis latentes — relacionadas a decisao de empreender. Vemos
que destes 8 fatores, 5 deles estao relacionados a caracteristicas e expectativas pessoais
dos agentes, sendo os outros 3 relacionados & iniciativa governamental. De acordo com
os dados da Tabela 2, as varidveis mostram que os fatores de caracteristicas pessoais dos
empreendedores explicam cerca de 34% da variancia total dos dados, enquanto os fatores
institucionais explicam cerca de 31%. Somadas, estas observacoes fornecem evidéncia de
que nas economias latino-americanas existe um alto potencial empreendedor da popula-
¢ao economicamente ativa, que enxerga em abrir um novo negbécio uma possibilidade de
ascensao socio-econdmica. Uma das grandes dificuldades esta em incentivas o nascimento
de start-ups em setores com alto grau de inovagao, como os de tecnologia, num cenério
onde muitos iniciam novos negocios por necessidade, sendo estes pequenos comércios ou
servigos, e este aparece sendo justamente o fator mais relevante em termos de variabili-
dade dos dados da nossa amostra. Ainda, corroborando Llisterri et al. (2006), o status
social conferido ao empreendedor é um fator fundamental levado em consideragao pelos
que aspiram a abrir novos negdcios, nos paises latino-americanos.

Dentre as limitacoes do presente trabalho, estd o seu cardter fundamentalmente
descritivo, no sentido de que a presente metodologia nao se reserva a inferir relagoes
de causa e efeito. Estudos futuros podem investigar, a partir da construgao de indices, a



relacdo causal entre estes fatores e (i) a atividade empreendedora total e (ii) o crescimento
econdmico de cada nacao.
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Tabela 5 — Descricao das variaveis

Variavel Descrigao

op Porcentagem da populacao adulta que veem boa oportunidade de iniciar uma firma
no lugar onde vivem

conhec Porcentagem da populagao adulta que acreditam ter o conhecimento necessério para
iniciar um negocio

op_ risco Porcentagem da populagao adulta que veem boa oportunidade de iniciar um negécio
com alto risco de falha

intenc Porcentagem da populagéo adulta (ndo envolvida em qualquer atividade empreende-

novos__emp
estabelec

empreg
op_ nec
fem

fem op
cresc
inov

info com
statusl
status2

financ
polit1

polit2

prog
educm

educs
ped

dir
mercados
barreiras

infraest

cultura

dora) que tem intenc¢ao de iniciar um neg6cio nos proximos trés anos

Porcentagem da populagao adulta de novos empreendedores

Porcentagem da populacao adulta proprietaria de uma firma estabelecida ha mais de
42 meses

Taxa de envolvimento de empregados em atividades empreendedoras, como desenvol-
ver novos bens e servicos, ou novas subsidiarias

Porcentagem da populagao empreendedora motivados por oportunidade, dividida pela
porcentagem movida pela necessidade

Porcentagem da populacao feminina empreendedora, dividida pela porcentagem mas-
culina

Porcentagem da populagao feminina empreendedora movida pela oportunidade, ou
pela possibilidade de se tornar independente, dividida pela porcentagem masculina
Porcentagem da populacao empreendedora que esperam gerar 6 ou mais empregos em
5 anos

Porcentagem da populagao empreendedora que acreditam oferecer produtos ou servi-
¢os exclusivos ou inovadores

Porcentagem da populagao empreendedora classificados no setor de Informagao e Co-
municagao, definido pelo ISIC 4.0 Business Type Codebook

Porcentagem da populagao adulta que concorda com a afirmacao de que, no seu pais,
empreendedores bem-sucessidos recebem alto status social

Porcentagem da populacao adulta que concorda com a afirmagao de que, no seu pais,
muitas pessoas consideram abrir um novo negécio um caminho desejavel
Disponibilidade de recursos financeiros para PMEs (incluindo subsidios)

Em que medida politicas publicas ajudam os empreendedores - empreendedorismo é
uma questao econdmica relevante

Em que medida politicas publicas ajudam os empreendedores - o sistema tributario e
a legislagao favorece as PMEs

Presenga e qualidade de programas direcionados as PMEs

Em que medida treinamento para empreendedores esté incluido no sistema educaci-
onal e técnico - no ensino bésico

Em que medida treinamento para empreendedores esta incluido no sistema educaci-
onal e técnico - no ensino superior

Em que medida a P&D nacional contribui para criar novas oportunidades para as
PMEs

Presenca de direitos de propriedade, comercial que favorecem as PMEs

Mudanga dos mercados de ano para ano

Em que medida ha auséncia de barreiras & entrada nos mercados existentes
Facilidade de acesso a recursos fisicos, transporte & um prego que nao discrimina as
PMEs

Em que medida as normas culturais e sociais encorajam a atividade empreendedora

Fonte: GEM (2016).
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